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ΕΠΠΑΙΚ - Πρακτική Άσκηση Διδασκαλία (ΠΑΔ) 
ΕΝΤΥΠΟ ΔΟΜΗΣΗΣ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ

	Ο/Η Επόπτης/τρια
(Ονοματεπώνυμο – Υπογραφή)

	
	 Επώνυμο:                    Όνομα: 
 Σχολή: Α.Σ.ΠΑΙ.Τ.Ε.   Πρόγραμμα: ΕΠΠΑΙΚ 2023-2024/ Τμήμα:  Ε2
 Είδος Διδασκαλίας:  

1η Μικροδιδασκαλία

2η Μικροδιδασκαλία

3η Μικροδιδασκαλία

X
1η Προκαταρκτική Διδασκαλία

2η Προκαταρκτική Διδασκαλία

Πτυχιακή Διδασκαλία

  Ημερομηνία: 
  Όν/μο Επόπτη/τριας:       

               

	
	
	ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ1:
1. Μάθημα:   Σύγχρονες Γεωργικές Επιχειρήσεις      

2. Τίτλος Ενότητας:  Μορφές αγοράς
3. Τάξη: Γ΄ΕΠΑΛ, Φυτικής Παραγωγής
4. Έννοιες της ενότητας: Μονοπώλιο, ολιγοπώλιο, πλήρης ανταγωνισμός, μονοπωλιακός ανταγωνισμός 
5. Στόχοι της διδασκαλίας: Με το τέλος της διδασκαλίας οι μαθητές θα είναι σε θέση να:
· αναγνωρίζουν τις βασικές μορφές αγοράς
· κατονομάζουν τα δομικά χαρακτηριστικά κάθε μορφής αγοράς
· διακρίνουν τις διαφορές-ομοιότητες κάθε μορφής αγοράς
· εκτιμήσουν τη σημασία των μορφών αγοράς για τις σύγχρονες γεωργικές επιχειρήσεις 
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	Μέθοδος διδασκαλίας: Διερευνητική 
	
	Ανάπτυξη Δεξιοτήτων

	(στο παρακάτω πλαίσιο αφηγούμαστε τη διδασκαλία μας, ακολουθώντας τα βήματα της μεθόδου που έχουμε επιλέξει και δε χρησιμοποιούμε λέξεις-κλειδιά)
	
	

	ΒΗΜΑΤΑ

ΤΕΧΝΙΚΕΣ 

ΜΕΣΑ

Προετοιμασία, έκθεση προβληματισμού-ενεργοποίηση μαθητών (6´)

Προσομοίωση, καταιγισμός Ιδεών: Παρουσιάζεται στους μαθητές οπτικό ακουστικό υλικό διάρκειας 2 λεπτών από δελτίο ειδήσεων (οικονομικό ρεπορτάζ) και με τη χρήση καταιγισμού ιδεών (brainstorming) τους ζητείται να διατυπώσουν τι τους έρχεται στο μυαλό όταν ακούν τον όρο «μορφή αγοράς». Με αυτό τον τρόπο ενεργοποιείται η συμμετοχή των μαθητών και κινητοποιείται η κριτική τους σκέψη. Γίνεται προσπάθεια σύνθεσης των εννοιών που αναφέρθηκαν και δίνεται συμπληρωματικά, άρθρο από οικονομική εφημερίδα σχετικά με τις 4 μορφές αγοράς και τη σύνδεσή τους με τον αγροδιατροφικό τομέα. Τίθεται το ερευνητικό ερώτημα: «Ποιες είναι οι μορφές αγοράς και πως συνδέονται με τις επιχειρήσεις του αγροδιατροφικού τομέα;»
Διαδραστικός πίνακας, οπτικοακουστικό υλικό, άρθρο οικονομικής εφημερίδας
Διατύπωση υποθέσεων,  συγκέντρωση δεδομένων (7´)

Ομάδες εργασίας -Συζήτηση: Μέσα από ομάδες εργασίας, εμπλουτισμένη εισήγηση και συζήτηση, παρέχονται στους μαθητές στοιχεία σχετικά με τα δομικά χαρακτηριστικά των μορφών αγοράς. Στη συνέχεια, ζητείται από τους μαθητές να συζητήσουν και να υποθέσουν-καταγράψουν δυο παραδείγματα για κάθε μια από τις 4 μορφές αγοράς (μονοπώλιο, ολιγοπώλιο, πλήρης ανταγωνισμός, μονοπωλιακός ανταγωνισμός) 
Διαδραστικός πίνακας, Παρουσίαση (PowerPoint)
Οργάνωση, έλεγχος υποθέσεων- διατύπωση συμπερασμάτων (7´)

Ομάδες εργασίας- Μελέτη περίπτωσης: οι μαθητές καλούνται να συνεργαστούν σε ομάδες και να διερευνήσουν τη μελέτη περίπτωσης που θα τους δοθεί σχετικά με μια  αγροτική επιχείρηση που λειτουργεί σε μορφή αγοράς «μονοπωλιακός ανταγωνισμός». Κάθε ομάδα θα εντοπίσει τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά της επιχείρησης που απορρέουν από τη μορφή αγοράς που λειτουργεί και θα υπάρξει παρουσίαση των αποτελεσμάτων στην ολομέλεια. Επικουρικά, θα γίνει προβολή σχετικού πίνακα από τον διδάσκοντα.
Φύλλο εφαρμογής, H/Y, προβολέας
Ανάλυση Ερευνητικής διαδικασίας, εφαρμογή (5΄)
Επιχειρείται ανάλυση της ερευνητικής διαδικασίας την οποία ακολούθησαν οι μαθητές στο προηγούμενο στάδιο και δίνεται μια σύντομη άσκηση, στην οποία ζητούνται οι μαθητές να καταγράψουν 3 ακόμη παραδείγματα επιχειρήσεων που λειτουργούν σε μορφή αγοράς μονοπωλιακού ανταγωνισμού.
Φύλλο εφαρμογής, διαδραστικός πίνακας
Αξιολόγηση (4´)

Οι μαθητές καλούνται να συμπληρώσουν ατομικά φύλλο ελέγχου (αξιολόγησης) και έπειτα ακολουθεί παρουσίαση των σωστών απαντήσεων με τη συμμετοχή των μαθητών, προκειμένου να επιτευχθεί ανατροφοδότηση (feedback) και αναστοχασμός επί των μορφών αγοράς.
Φύλλο ελέγχου, διαδραστικός πίνακας (Word)
Ανακεφαλαίωση (1´)

Θα ζητηθεί από τους μαθητές να συνοψίσουν τα βασικά σημεία της διδακτικής ενότητας. Επικουρικά θα δοθεί φύλλο πληροφοριών αναφορικά με τις μορφές αγοράς καθώς και φύλλο ανάθεσης εργασίας προκειμένου να υπάρχει εμβάθυνση στο αντικείμενο.
Διαδραστικός πίνακας, Παρουσίαση (Power Point),
Φύλλο πληροφοριών, φύλλο ανάθεσης εργασίας
          
	
	Γνωστικών:
Οι μαθητές μέσα από τη διερευνητική μέθοδο διδασκαλίας, καθίστανται ικανοί να αναγνωρίζουν τις μορφές αγοράς και να κατονομάζουν τα βασικά χαρακτηριστικά κάθε μιας. Επίσης, είναι σε θέση να διακρίνουν τις διαφορές-ομοιότητες μεταξύ των μορφών καθώς και τη σύνδεσή τους με επιχειρήσεις του αγροδιατροφικού τομέα. 

	
	
	Κοινωνικών/Επικοινωνιακών
Στη πορεία της διδασκαλίας οι μαθητές ενθαρρύνονται να επικοινωνούν με τον εκπαιδευτικό και να εκφράζουν ελεύθερα τις απόψεις και τις εκτιμήσεις τους, γεγονός που μειώνει το ενδεχόμενο άγχος που τους διακατέχει. Μέσω των ομάδων εργασίας και της συζήτησης, συνεργάζονται μεταξύ τους, ανταλλάσουν απόψεις και ιδέες και προάγουν αξίες όπως η συνεργατικότητα, η κοινωνικοποίηση και ο σεβασμός στην διαφορετική άποψη.


	
	
	Μεταγνωστικών:

Οι μαθητές  είναι πλέον σε θέση να εκτιμήσουν τη σημασία των μορφών αγοράς στη σύγχρονη αγροτική οικονομία καθώς και να αντιλαμβάνονται τη διασύνδεση των μορφών αγοράς με τις επιχειρήσεις του αγροδιατροφικού τομέα, εντοπίζοντας παραδείγματα από τη σύγχρονη οικονομική ζωή.

	Αξιολόγηση
(καταγράφουμε όλες τις τεχνικές αξιολόγησης από την αρχή της διδασκαλίας μας μέχρι την ολοκλήρωσή της. 
 Δηλαδή, τις τεχνικές που αξιοποιήσαμε και στις τρεις μορφές αξιολόγησης)
1. Αρχική: (Προβληματοποίηση) Στο στάδιο της προετοιμασίας του μαθήματος πραγματοποιώντας καταιγισμό ιδεών προσπαθούμε να προσεγγίσουμε το γνωστικό υπόβαθρο των μαθητών, σχετικά με την έννοια των μορφών αγοράς και παρατηρούμε το ενδιαφέρον που εγείρεται για την καινούργια διδακτική ενότητα.  

2. Διαμορφωτική: (πχ. Παρατήρηση) Κατά τη διάρκεια του μαθήματος, παρατηρείται ο ρυθμός συμμετοχής και συνεργασίας των μαθητών κατά την εξέλιξη της ομαδικής εργασίας / Φύλλο εφαρμογής, καθώς και ο βαθμός ανταπόκρισής τους.
3. Τελική: (Φύλλο ελέγχου) Θα δοθεί  στους μαθητές φύλλο ελέγχου το οποίο θα περιλαμβάνει ερωτήσεις Σ-Λ, πολλαπλής επιλογής και συμπλήρωσης κενών, έτσι ώστε να αξιολογηθεί η εμπέδωση των γνώσεων από τους μαθητές
	
	Βιβλιογραφία – Βοηθήματα:

1. Καμενίδης, Χ. (2005). Αγροτικό Μάρκετινγκ, Θεσσαλονίκη: Χάρις
2. Καλδής, Π. (2018α). Σύγχρονες Γεωργικές Επιχειρήσεις. Αθήνα, ΥΠ.Δ.Β.Μ.Θ.
3. Agronews.gr
4. Agrotypos.gr 



